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Mit noch knapp 2 Monaten in 2019, können wir bei den Zugriffszahlen bereits 

zum 04.11. ein sehr erfreuliches Wachstum verzeichnen: 

 Die Hauptzielgruppe von myle.de ist zwischen 25 und 34 Jahren,  
eng gefolgt von den 35 bis zu 44‐Jährigen. 
 

 Smartphone‐Nutzer interessieren sich für schnelle Infos, wogegen die Mehrzahl derer, 
die am Computer im Internet stöbert, sich Zeit zum Lesen nehmen. So 
auch das Nutzerverhalten von myle: die Sitzungsdauer der mobilen Le‐
ser beträgt aktuell im Durchschnitt ca. 1:00 Minuten (Tablet 0:52 Minu‐
ten) und die der Desktop‐Nutzer durchschnittlich 2:24 Minuten.  

 

 Inzwischen hat sich myle als mobile Infoplattform etabliert. 52% der 
Besucher kommen via Smartphone, 17% nutzen das Tablet und 35% 
loggen sich vom Desk ein. Im Jahr 2018 waren die Zugriffszahlen von 
mobil und desktop nahezu identisch. 

 

 Im Vergleich zum Vorjahr haben wir bereits zu Anfang November 
einen Nutzer‐Zuwachs von 66%:  
  über 62.000 Nutzer mit  
  knapp unter 80.000 Sitzungen (44% Wachstum) 
      und über 150.000 Seitenaufrufen (23% Wachstum). 

 

 Zum Filderkrautfest 2019 gab es zum ersten Mal auf der myle Landing‐
page exklusiv das Gesamt‐Festprogramm und auch eine Standmap  
aller Aussteller. Ein erfreulicher Zuwachs bestätigt den Bedarf an der  
interaktiven Anwendung – Zugriffe im Krautfest‐Monat Oktober: 
       über 14.000 Nutzer (83% Zuwachs zum Vorjahr) mit  
  fast 20.000 Sitzungen (85% Zuwachs zum Vorjahr) 
      und über 44.000 Seitenaufrufen 41% Zuwachs zum Vorjahr). 

 

 Die beliebte ROI‐Zahl (return on invest) lässt sich für myle.de nicht  
aussagekräftig ermitteln, da Ergebnisse zu Verkauf/Interesse über die 
Plattform nur die Teilnehmer selbst beantworten können 

 

 Durch gezielte Bewerbung und regelmäßige Postings wird die Facebook‐Fan‐
gemeinde stetig weiter ausgebaut – derzeit 353 Abonnenten. 

 

 Stimme eines Teilnehmers (Dienstleister):  
Ingo H. Schaub, Geschäftsführer Anlageberatung [wirtschaftsimpuls] GmbH Leinfelden. 

„Durch unsere Teilnahme auf myle.de stärken wir nicht nur den Gemeinschaftsgedan‐
ken der ortsansässigen Unternehmen, sondern konnten bereits Neukunden für unsere 
Finanz‐Veranstaltungen gewinnen, die uns beim Schmökern auf www.myle.de entdeckt 
haben. Für mich ist es selbstverständlich hier dabei zu sein, denn in LE geht richtig 
was!“ 


